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DIFUSION DIGITAL
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ESTRATEGIA DE




DESCRIPCION DE ESTE DOCUMENTO

Documento que establece los pasos necesarios para ejecutar la estrategia propuesta con
el equipo in-house en el tiempo establecido. Este documento define la manera como se
ejecutara el plan de contenidos, definira los canales, los formatos y los momentos de
publicacidon en cada red. Ademas presenta un benchmark de la categoria, define insights y
propone activaciones tacticas para la ejecucion de la estrategia digital.



ALGUNAS CONSIDERACIONES PRELIMINARES SOBRE
ESTE DOCUMENTO

- Este plan de accidn es organico, sienta las bases de la estrategia digital, pero sera alimentado de forma
gradual, en la medida en que vayamos avanzando en la integracion de las areas de Comunicacion,
Publicidad y Mercadeo, Alianzas y Digital.

- El siguiente entregable presentara la tipologia de contenido por cada canal y para cada audiencia, con
ejemplos aterrizados de acuerdo a su funcién.

- Para alcanzar de manera eficiente y oportuna a las audiencias que presentamos, es fundamental contar
con un plan de inversion en pauta digital, que sera disefiado una vez sea aprobada esta propuesta
estratégica.



OBJETIVO ESTRATEGICO

DISENAR UN MODELO DE DIFUSION, CONVERSION E INVOLUCRAMIENTO PARA
GENERAR RECONOCIMIENTO Y ASISTENCIA AL FIAV BOGOTA 2024



ESTRATEGIA DIGITAL

La propuesta estratégica digital busca incrementar el reconocimiento de marca, la venta de
boletas y la generacion de conversacion mediante un sistema de involucramiento cross media

a partir de un analisis detallado del comportamiento de la audiencia y la identificacion de
canales idoneos.

Pondremos en marcha una agencia de medios capaz de producir y difundir contenido de
acuerdo a las necesidades especificas de cada audiencia, segun sus intereses y de cada cada

canal, segun su rol.

Este contenido sera distribuido en fases estratégicas con métricas definidas que seran
monitoreadas y ajustadas al modelo de ejecucion en tiempo real, asegurando una experiencia
atractiva y convincente para los diversos segmentos.



MODELO DE EJECUCION

Activar una red de aliados durante las etapas definidas para lograr impacto entendiendo cada uno de los

cruces entre los hitos especificos (anuncio, lanzamiento, venta, cubrimiento) y las audiencias, segun sus
intereses.

Crear contenido para difundir en canales de terceros y validadores.

Disefiar un modelo de recoleccion de Bases de Datos para las siguientes versiones del FIAV Bogota.



COMO FUNCIONA

paTHTO AWARENESS
PATHTO [JATA
paTHTO PURCHASE

PATHTO [JRAMA
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Festival de Avignon

Festival de verano que esta dirigido especificamente para los visitantes
de la ciudad. Este festival es el primero en acufar el concepto de “Ciudad
Teatro’ lo cual demuestra programando un gran porcentaje de sus actos
en escenarios que son la ciudad misma. Los mensajes de la oferta
cultural vienen mezclados con variantes de su propuesta gastronomica,
vinicola e histérica. La FabricA es un espacio propio del festival que
permite albergar propuestas que requieren un componente de tecnologia
0 que demanda un espacio especialmente controlado.

Tiene una antipropuesta encarnada en el Festival OFF de Avignon,
entendiendo que el festival hace parte de una movida mainstream que no
integra la contracultura, la independencia y la vanguardia.
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Festival de
Avignon

El trabajo de redes sociales es incipiente y no vuelcan ahi las
necesidades de de conversion a la asistencia.

Capitulo importantes de la comunicacion:

Integracion con los objetivos de desarrollo sostenible: promocion de
turismo sostenible y transversal, gobernanza participativa y transversal,
participacion ciudadana e inclusion social, esarrollo sostenible de las
industrias culturales y creativas, crear programas ambientales en el
ambito cultural, mejorar las estrategias de comunicacion y campanias, y
promover la cultura a través de la educacion.

FB: festival.avignon 102k
IG: estivaldavignon 50k
YT: FestivalMUECA

X: @FestivalAvignon 37k
TikTok: festivalavignon
Web: festival-
avignon.com

Programacion:
https://www.festivalmueca.com/wp-
content/uploads/2024/05/Folleto-
Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-
WEB-1.pdf

Video resumen:
https://www.voutube.com/watch?v=86
-VLvolYPM&t=4s



https://www.festivalmueca.com/wp-content/uploads/2024/05/Folleto-Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-WEB-1.pdf
https://www.festivalmueca.com/wp-content/uploads/2024/05/Folleto-Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-WEB-1.pdf
https://www.festivalmueca.com/wp-content/uploads/2024/05/Folleto-Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-WEB-1.pdf
https://www.festivalmueca.com/wp-content/uploads/2024/05/Folleto-Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-WEB-1.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=86-VLv0IYPM&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=86-VLv0IYPM&t=4s
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# SEA OF SILENCE | #FDA24
Présenté par Tamara Cubas
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Ver traduccién

Sea of silence
Tamara Cubas

/4

Los contenidos de Facebook son videos de entrevistas de las propuestas invitadas
alojados en la misma red (con respuesta nula), contenido que invita al clic en la web del
festival o contenido sobre los preparativos de la venida del festival (con gran respuesta).



Contenido Festival
de Avignon
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La identidad grafica llevada a las redes sociales no < festivaldavignon festivakdavignon

solamente se usa para las piezas tradicionales A o oo o
como lo son la imagen de perfil y el banner. La e

Festival d'Avignon

identidad trasciende a las mismas publicaciones en [

. oo . . Compte gffwgiel du Fe§ti_va\ d'Avigtjon
donde ayudan a identificar si son una entrevista, 35 7o chiondu 20 i 21 lle 2024 7024
~ Ver traduccién
una promo, una resena, una semblanza, un ibicadiaibaonn
registro, entre otros. B e cuont

Seguir Mensaje Contacto +2

, - xx
I)I.c“]iére = ///// ——___W'w WCOMPLCE  #PROG  #BILLETTE..

fois

publicaciones seguidores  seguidos

First
time

M 'k\h\

it Avec
N Sophie

(BT Scverine

Boris Chavrier
Charmatz @ 113 f &
présente / II]] c presene
CERCLES 3 Absalon, Absalon |

Avec

Sophie¢




Contenido Festival
de Avignon

ARTISTIC AND CULTURAL EDUCATION
ACCESSIBILITY - JOBS

Job dating to Young culture
promote employment reporters - Web-TV
for people with FRIDAY 1 MARCH 2024
disabilities Registration opens on 1 March!

SEASONAL JOBS

FRIDAY, FEBRUARY 23" 2024
Are you aged between 11 and 25? Would you like

g™ 2 - e . l %
Meet on February, 23 from 2 p.m. to 5 p.m. at La to discover the Festival in a different way? Then I cm l)()l al .‘ -l() )S

S?DI;'CAH;‘H rue PaulA‘chard:‘to participate m.tne becom(—i a Young Cu!!ure Repon.ell Imme‘rse JANUARY 22" 2024

3rd meetings for the employment of people with yourself in the Festival, leam how to make films

disabilities in culture about our shows and meet the artists like real

Registration until February 20, 2024 journalists For the 78th edition of the Festival d'Avignon
An event organised by Audiens and its partners in To register, send an e-mail to projet@festival- seasonal jobs will be open to applications via a
collaboration with the Festival d'Avignon avignon.com form on our website from Monday 22 January

2024.

Entre le journalisme et la culture, je choisis les 2!

TOUR

Our companies on
the road

2023-2024

The shows presented during the 77th edition are
on tour in France and abroad. If you have not
been able to see them, if you would like to
recommend them or see them again... In
December and January: L'Addition, A Noiva e o
Boa Noite Cinderela, Antigone in the Amazon,
Ecrire sa vie, Extinction, Le Jardin des délices, Le
Songe, The Romeo, Weifare...

La pagina web funciona como un repositorio de contenido de la actualidad del festival durante TODO el ano,
en ese contenido se distinguen lineas editoriales como la oferta de trabajo para técnicos, extras, figurantes,
voluntariado, inclusion de ODS como lo es la vinculacion de jovenes reporteros, trabajo para personas con
capacidades diversas, ademas del contenido noticioso del festival, de las obras y de sus protagonistas. Las

semblanzas y resenas son otro capitulo distinguible.
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Contenido Festival FRINGE

El FRINGE tiene unos canales de comunicacion
digital bien definidos y con un uso funcional, la
aparicion de Phoebe W.B. con su monologo exitoso
mundialmente fue usada en el 2023 como gancho,
juegan con otro tipo de temporalidades como la
llegada del Eras Tour a Edimburgo. El newsletter es

consistente y recurrente.

dinburgh Festival Fringe

e greatest platform for creative freedom in the world @ 02 - 26 August 2024

DMs are open. &

@ edfringe @ « S:
@Y audio origina

News and blog

READ OUR LATEST NEWS AND ARTICLES

FESI&%VAL

Bloomberg Connects announced as officlal Innis & Gunn announced as Officlal Beer 2024 Made In Scotland showcase supports
Storyteller of the Fringe Partner for Edinburgh Fringe 2024 14 shows from Scotland this Fringe

06 Jun 2024 31 May 2024 23 May 2024




Contenido
Festival Fringe

Juggling Dom (
Photo: Roberto Ri

El FRINGE es un festival que habla sobre sus obras experimentales, exitosas y de caracter joven, Phoebe Waller
Bridge, Trainspotting, Kafka en marionetas, mucho clown y mucho circo hacen que para el publico se presente
como un contenido joven y fresco. El alcohol es importante, una gran cervecera y una marca mundial de whisky
se integran en sus contenidos sin ninguna timidez y son parte de la experiencia del festival. Los espacios
académicos son pequenos, numerosos y muy especializados, no se circunscriben a un ambito académico en
especifico sino que suceden en muchos espacios.

[ N

% @ 3 | "We're hiring!
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J ‘/l' Finance Officer (permanent) |
= \ “ 3 8 Y .

.
T R AI N S P OTTI N G H Development Assistant (permanent)

2 Retail Assistant (fixed term)
e . 9
Screen Fringe Coordinator (freelunce)

-
Apply on: ‘
® edfringe.com




BENCHMARK

Festival MUECA (Espana)

Festival primaveral enfocado especificamente en las expresiones de arte
callejeras. Econdmicamente esta enfocado a dinamizar un valle de la
temporada turistica que coincide con el invierno europeo.

Moto: #lamaquinadelaalegria

El trabajo de redes sociales es incipiente y no vuelcan ahi las
necesidades de de conversién a la asistencia.

Se distinguen dos capitulos importantes de la comunicacion:

Ecosistena cultural y creativo: que es la manera en que Puerto de la
Cruz plantea un modelo institucional para la cultura cuya misionalidad es
el desarrollo humano y cédmo MUECA hace parte de él.

Integracion con los objetivos de desarrollo sostenible: promocién de
turismo sostenible y transversal, gobernanza participativa y transversal,
participacién ciudadana e inclusion social, desarrollo sostenible de las
industrias culturales y creativas, crear programas ambientales en el
ambito cultural, mejorar las estrategias de comunicacién y campanas, y
promover la cultura a través de la educacion.

MUECA

FESTIVAL INTERNACIONAL DE ARTE EN LA CALLE
INTERNATIONAL STREET ART FEST
INTERNATIONALES STRASSENFEST DER KUNST
PUERTO DE LA CRUZ

9-12 MAYO 2024

FB: muecafestival
[G: festivalmueca
YT: FestivalMUECA
X: @FestivalMueca

Web: festivalmueca.com

Programacion:
https://www.festivalmueca.com/wp-
content/uploads/2024/05/Folleto-
Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-
WEB-1.pdf

Video resumen:
https://www.voutube.com/watch?v=86
-VLvolYPM&t=4s



https://www.festivalmueca.com/wp-content/uploads/2024/05/Folleto-Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-WEB-1.pdf
https://www.festivalmueca.com/wp-content/uploads/2024/05/Folleto-Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-WEB-1.pdf
https://www.festivalmueca.com/wp-content/uploads/2024/05/Folleto-Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-WEB-1.pdf
https://www.festivalmueca.com/wp-content/uploads/2024/05/Folleto-Corto-MUECA-Parrilla-DIFUSION-WEB-1.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=86-VLv0IYPM&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=86-VLv0IYPM&t=4s

BENCHMARK SXSWEK 2024 SXS

MARCH 8-16 MARCH 8-16 MARC

SXSW Festival

Es un festival primaveral que coincide con el spring break de la
Universidad Estatal de Texas, pretende ser la activacion de las
expresiones contemporaneas de cultura y tecnologia mundiales y
contemporaneas alrededor del escenario de la ciudad de Austin.

El festival tiene tematicas paralelas entre las que estan:
Musica: agrupadas en un escenario a manera de un festival.

FB: SXSWFestival 625k

[G: sxsw 513k
YT:https://www.voutube.c
om/@SXSW/videos 325k
X: @sxsw 613k

Web: sxsw.com



https://www.youtube.com/@SXSW/videos
https://www.youtube.com/@SXSW/videos

Investigacion para el
reconocimiento y
proposicion de:
Audiencias
Territorios
Comunidades
Aliados

Canales

Mensajes
Interacciones




Las paginas web, son plataformas
de contenido siempre vigente,
generan noticias, hablan de la
categoria y de la industria,
independientemente de la

i n S | ghts estacionalidad del evento.

La ciudad siempre es un
protagonista en la creacion de
contenido para generar difusion e
involucramiento con las audiencias

Lineas de accion que detonan
puntos de interés conjunto.



insights

Lineas de accion que detonan
puntos de interés conjunto.

La programacion no siempre esta
disenada a partir de la experiencia
de usuario ni pensada
digitalmente. Es un espejo de los
programas de mano impresos.

Es evidente una linea de
contenidos alrededor de la Cultura
en general, como capitulo
transversal en todos los festivales



Puntos de encuentro

Uso de Redes Sociales para Crear Comunidad y Expectativa:

Festival de Avignon: Publica regularmente en plataformas como Instagram, Facebook y
Twitter, utilizando contenido visual atractivo y teasers de espectaculos para generar
expectativa.

Festival Fringe: Festival que se monta en shows que ya reconoce la audiencia mundial pero
con protagonistas escoceses. La marca esta presente en todas las actividades fisicas a
manera de backing por lo que queda registrada en las fotos y videos.

Festival Mueca: Emplea estrategias de storytelling en redes sociales, compartiendo historias
de artistas y organizadores para conectar emocionalmente con la audiencia.



Puntos de encuentro

Contenido Multimedia y Transmision en Vivo:

Festival de Avignon: Ofrece transmisiones en vivo de algunas presentaciones y eventos, asi
como entrevistas con artistas, accesibles a través de sus canales digitales.

Festival Fringe: Proporciona una plataforma digital donde se pueden ver presentaciones en
tiempo real y contenido grabado, ampliando el alcance del festival.

Festival Mueca: Utiliza videos promocionales y resumenes diarios del festival en su canal de
YouTube y redes sociales para mantener a la audiencia comprometida.



Puntos de encuentro

Email Marketing Personalizado:

Festival de Avignon: Envia boletines personalizados basados en las preferencias y el
comportamiento de los usuarios para mantenerlos informados y aumentar la venta de entradas.

Festival Fringe: Utiliza campafas de email marketing segmentadas para promover eventos
especificos y ofrecer descuentos exclusivos a suscriptores.

Festival Mueca: Implementa newsletters periddicas con actualizaciones, entrevistas y
promociones especiales para mantener el interés de su audiencia.



Puntos de encuentro

Colaboraciones con Influencers y Medios de Comunicacion:

Festival de Avignon: Colabora con influencers y medios de comunicacion culturales para
ampliar su alcance y atraer a una audiencia mas diversa.

Festival Fringe: Trabaja con bloggers y periodistas especializados en cultura y arte para
generar contenido auténtico y relevante.

Festival Mueca: Se asocia con medios locales y regionales para obtener cobertura adicional y
aumentar la visibilidad del festival.



Puntos de encuentro

Uso de Publicidad Digital Segmentada:

Festival de Avignon: Invierte en publicidad digital segmentada en plataformas como Google
Ads y redes sociales para alcanzar a publicos especificos interesados en el teatro.

Festival Fringe: Utiliza campanfas de publicidad online dirigidas a audiencias interesadas en
eventos culturales y artisticos, optimizando su presupuesto mediante la segmentacion
detallada.

Festival Mueca: Emplea anuncios pagados en redes sociales y plataformas de turismo para
atraer tanto a locales como a turistas interesados en experiencias culturales.
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¢Donde esta el
publico?

en fisico

Buscamos a los asistentes y/o consumidores de
la oferta cultural de Bogota y a un porcentaje de
la oferta de entretenimiento.

Las 96 salas de teatro de Bogota son nuestro
objetivo principal con el problema de que son
lugares con publico de nicho.

Las salas de cine y la Cinemateca Distrital son
lugares escogidos para encontrar nuestro
consumidor por la relacion de gasto ($25.000
por persona promedio) y la afluencia (52.000
espectadores diarios solo en Bogota).

Escenarios musicales como el Movistar Arena,
Auditorio Leon de Greiff v el Roberto Arias
Pérez.

Los escenarios de educacion superior que bien
cuentan con infraestructura con programacion
cultural afin o cuyos espacios fisicos son
ocupados por expresiones escénicas como la
cuenteria, el baile o el performance.



¢Donde esta el
publico?

digitalmente

Bases de datos; necesitamos poner en circulacion
mensajes en los newsletter de las comunidades
digitales de las salas de teatro de Bogota, asi como
en las de las instancias institucionales aliadas de
los gobiernos nacional y distrital.

Influenciadores y advocates: Actores digitales
escogidos por la afinidad de su contenido con el
consumo de cultura y entretenimiento, su gran
alcance y la respuesta comprobada de su
audiencia.

Segmentacion: La pauta en Meta Ads y TikTok for
Business junto con una estrategia de
microsegmentacion puede acercarnos a un alto
alcance en etapa de lanzamiento y a una
conversion economica en etapa de venta.

PR Digital: Contenido creado por el equipo
creativo del FIAV para medios aliados: articulos,
infografias, resenas, entre otros, que habite esos
lugares en ausencia de un lugar donde podamos

incidir la busqueda por SEO o por la aparicion en
lendercias.



¢Donde esta el
publico?

sus intersecciones

La invitacion a conocer qué es el FIAV en
primera instancia y a asistir, bien sea
gratuitamente o pagando, existira de forma
fisica de varias maneras; vallas, afiches, posters,
postales, eucoles. Hay pocas maneras de
trasladar los impactos fisicos a digitales e
implican unas dificultades, en todo caso
implicaran un call to action a usar el movil para
profundizar en contenido, registrarse, acceder a
la programacion o adquirir entradas.
Proponemos un método directo asociado a estos
puntos de contacto y es el QR y un landing
multipropdsito segun la instancia temporal en
la que nos encontremos y/o hitos fisicos que
naturalmente conlleven a la accion fotografica:
tropezones, murales o escenarios montados
especificamente para la promocion del FIAV y
con la instruccion simple y clara para el
transeunte para ejecutar la accion crossmedia.



Caracterizacion de audiencias







Este nicho parece ser el receptor natural de nuestro mensaje pero aparentemente
llegara sin ser llamado ya que la cultura hace parte de su canasta familiar, conoce la
programacion cultural de Bogota porque la busca activamente. Es un personaje
discreto v no es grandilocuente, lo podemos encontrar fisicamente en los mismos
espacios de consumo como lo son los teatros, las salas de cine especializadas,
museos, auditorios musicales y librerias. Digitalmente puede habitar el podcast de
Alejandro Gaviria Ricardo Silva y la plataforma MUBI.

Este grupo es huérfano de publicaciones especializadas en Colombia y el contenido
que facilitaria su vida serian las resenas especificas de las obras, el contenido
relacional, los catalogos y los programas de mano.
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Esta potencial audiencia es un publico de opinion. Son espectadores naturales por el hecho de
que el FIAV sea un evento unico y ademas unificador de la oferta, sin embargo pueden declinar
su asistencia por mala prensa o por eventos que constituyan un escandalo. La decision de ¢a qué
asistir? pasara a través de las recomendaciones que haga la prensa especializada o los
influencers (en ambos casos casi inexistentes) y de el gasto que se les proponga ya que también
son un publico de oportunidad.

El contenido con el que se puede llegar a este publico son los conteos y los rankings, las resenas
cortas acompanadas de fotos atractivas, las recomendaciones, la programacion, los horarios, la
oferta gastronomica cercana, el after obra, entre otros.

Este grupo asiste a Casa E Borrero, a la FILBO, a los conciertos del Movistar arena y digitalmente
esta en Netflix, escucha a Maria Jimena Dusan, a Diana Uribe y sus influencers naturales pueden
ser Daniel Samper, Santiago Rivas, La Rubia Inmoral, Santiago Alarcon, entre otros.






Entrevista

«Los jovenes en riesgo de
exclusion que entran en
contacto con el arte
mejoran sus logros
académicos y su
COmMpromiso Civico y
social»

La asistencia a un evento cultural es un “plan” y se hace
grupalmente. Asistira a la oferta gratuita y callejera sin objeciones,
con mayor razon si esta ya no esta centralizada y ya no tiene que
invertir en desplazamientos largos y poco comodos. EL gran
problema sera llegar a ellos para informarles de la programacion y
hacerles recomendaciones con antelacion. La oportunidad es
convencerlos de vivir una experiencia unica por un costo de
oportunidad. La formacion de publicos es vital para que esta
poblacion acceda sin dificultad a la oferta pero tiene que hacerse
de manera dignificante y sin condescendencia.

Es importante encontrar los medios y el formato adecuados para
llegar a ellos ya que se compite con consumos cortos y de ritmo
acelerado. Clave encontrar el consumo de contenido que se hace
cuando se viaja en transporte publico v cuando se accede a redes
de WIFI gratuito.






Entrevista

«Los jovenes en riesgo de
exclusion que entran en
contacto con el arte
mejoran sus logros
académicos y su
COmMpromiso Civico y
social»

La asistencia a un evento cultural es un “plan” y se hace
grupalmente. Asistira a la oferta gratuita y callejera sin objeciones,
con mayor razon si esta ya no esta centralizada y ya no tiene que
invertir en desplazamientos largos y poco comodos. EL gran
problema sera llegar a ellos para informarles de la programacion y
hacerles recomendaciones con antelacion. La oportunidad es
convencerlos de vivir una experiencia unica por un costo de
oportunidad. La formacion de publicos es vital para que esta
poblacion acceda sin dificultad a la oferta pero tiene que hacerse
de manera dignificante y sin condescendencia.

Es importante encontrar los medios y el formato adecuados para
llegar a ellos ya que se compite con consumos cortos y de ritmo
acelerado. Clave encontrar el consumo de contenido que se hace
cuando se viaja en transporte publico v cuando se accede a redes
de WIFI gratuito.






Familia flojera

La novela turca, el partido de la premier, Netflix, el jueguito del celular, son algunos de los
consumos que compiten directamente con la presencialidad de personas o de grupos familiares
que tienen las ganas de asistir a eventos culturales pero que sopesan la incomodidad de el
trancon, de buscar parqueadero, de exponerse en la calle o de gastar de mas frente a la
comodidad de estar en su casa o de ir al centro comercial mas cercano.

Los encontramos en restaurantes comodin como Crepes & Waffles y en centro comerciales,
digitalmente estan en Netflix, en Disney, en Star +, los padres probablemente en Facebook e
Instagram y los hijos en Tik Tok.

La clave para llegar a este grupo estaria en acercar la oferta a su zona de confort, hacer la
promocion de la oferta EN su zona de confort y convencerlo de que el plan del FIAV tiene un
valor agregado como lo son servicios de parqueo, transporte en ruta facil y oferta gastronémica
de su gusto sin los sobrecostos comunes a los eventos masivos.



TALKING POINTS

Entendiendo los Talking Points como la estrategia editorial que proponen
los mensajes que se distribuiran a través de las RRSS al publico general, de
los contenidos que se entreguen a aliados institucionales, comerciales y
particulares y de las lineas de conversacion que se le propongan a los
influencers tenemos un planteamiento ligado a los objetivos de alcance,
awareness y conversion que propone la temporalidad.
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Capitulos

FIAV: como, cuando donde,
por qué, quiénes.

Historia de Bogota v las
artes vivas.

Cultura y sostenibilidad.
Arte cOmo compromiso
civico y social.

Iy s
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Capitulos

Hito politico: Invitacion
conjunta de los gobiernos
nacional, distrital v empresa
privada.

FIAV: activaciones de
caracter viral.
Programacion.

Resenas de las obras.
Cultura y sostenibilidad.

. Arte cOmo compromiso

civico y social.







Capitulos

o etV IRT Pa

FIAV: ;Por qué asistir? ¢A qué ¢
asistir? Recomendaciones,

bajada al ptblico no recurrente.

Programacion y compra

(facilidades, promociones,
concursos, cortesias).

Arte cOmo compromiso civico y
social.

Contenido generado durante la
ejecucion del FIAV (cronica,
resena, entrevista, voxpop, fotos
de los actos, excerpts en video).




Facebook e Instagram: Conversion

Canales y rol




TikTok e Instagram: Cubrimiento

edfringe ® T

that's defied categorisatior

- ticketing link in bio

kozokaos @

°
barbarawignall o
0sem 1Megusta Responder

oQv Al

62 Me gusta

EDINBURGH FESTIVAL

- J
It's hard to describe the Festival Fringe
in three words because it's

M= | Shona McCarthy
“ b it B3 ve

Edinburgh Festival Fringe
Look who we spotted with artists at #edfri
Pnge 2023 x #fillyerboots

Canales y rol



Twitter: PORs y Titulares

Canales y rol




Whatsapp: PORy
acompanamiento a la cierre de
leads.

Al for WhatsApp Business

Design ad City Dogs & =
(_ \& et E

(oE=ey
i (‘\ »’ Dog walks with City Dogs!
v We have up to 10 different w

R QB v facebook.com/(

Hi! Do your dog walking packages
expire?

44 Write with Al

Add a description

@ FACEBOOK INSTAGRAM

\&' City Dogs
ponsored + @ Nope! You can use them anytime!

Hi Janette! All dog walking
packages are 15% for the next
month &?

T ]

Canales y rol



Pagina WEB
Centro de noticias, repositorio de
fotografias y videos oficiales,
secciones para aliados,
programacion, venta de entradas.

Canales y rol

An Independent Branding & Digital Design Studio
based in Copenhagen. We combine Identity, Digital
Design and Devefopment — Specializing in Webflow.




Newsletter: Comunicacion periodica
con la base de datos, fechas clave,
anuncios importantes y retargeting
para conversion de compra.

» Odeion Theater

Every

performance CHH&'BS y I’0|

is magic




Red de aliados: Mensajes cruzados,

ampliacion de mensajes en 1a etapa,

mensajes segmentados.

MinCultura

Noticias MINCULTURA

San José de Uré
Candelaria, 58 volvié a danzar
afios de una al ritmo de los
funcién diablos en el
ininterrumpida Corpus Christi

El Teatro La

Sectoria Sector Nege d
’ ad B -
¢Te gustaria formalizar o ornada gratuita de lornada gratuita de
hacer crecer tu negocio? iliacion en equidad nciliacién en equida
en Cedritos empleabilidad

Canales y rol



UNBOXING

Vamos a compartir algo nuevo y

excitante con una buena cantidad
Welcome to de advocates de la marca de

Ta, Ct i c a S the fam“y‘ manera fisica y buscando el

awareness que genera el
contenido de una caja.

Esta caja ademas de contener la
marca en si misma y una

You got this. cantidad de interpretaciones
fisicas transversales tiene un call
lo action para que nuestro
advocate juegue a una dinamica
de unboxing a través de sus RRSS.

Para advocates e
influencers

J




cicLo

GRANDES MAESTROS ITALIANOS

MAYO 3 - JULIO 28

CINECO -
ALTERNATIVO BOTTICELLF &
Y 4 [ ] | MAY 3/4/5/6
Ta Ct I c a S Aprovechamiento S
o il RAFAE s
de la audiencia de i R o
nicho de CINECO 3
alternativo con R &1A
publicidad R e |
Audiencia recurrente cinemtica (video .
promocional) o :
estatica (QR code) al BORROMINI

"BERNINI

GENIOS DE LA ARQUITECTURA
EN ROMA

interior de las salas.




Tacticas

Audiencia ocasional interesada
en el contenido cultural

Recomendadores digitales:

Sir Pizza a Lot
2. Formato propio tipo “Peli de la
Semana”.

3. Podcasters PR (Maria Jimena Dusan, %
Santiago Alarcon), Contenido

encargado (Diana Uribe).

Van las del fin de semana #cine #recome
ndaciones

s 4



Tacticas

Audiencia ocasional interesada
en el contenido cultural

Activacion de cartelismo:
B T @

ssssssssss

Réplica de la accion viral de

/ . . / EY v B
caracter no digital mas L Lo
; A \cT TOy  Cep
reconocida de los ultimos 5 ¥ AGd: ciw DL
anos. @y ©®OY HOY Oy

Puede estar atada E

na Novee TR va BRw
- = - \
HASTA EL LT LOS

I A EN [_J
CU T 3
EM DD/-\N f:'E‘]LM TE MIE

conceptualmente al uso clasico v oy Hay ? _Ha
de carteles baratos en obras ~ § B84 -BIS A V&
teatrales del siglo XX o a la

tradicion de un icomo cultural

como La Linterna o al mismo -

artista Jose Luis Ruiz.



T4cticas

En el Festival de Avignon algunas de las obras
presentes salen de gira por fuera del festival en
fechas diferentes al festival para descentratizar la

Audiencia popular experiencia. Estas obras vienen en formatos
adaptados ya que son giras express y de una sola
presentacion.

Podemos adaptar contenido de las obras para
usarlo como un tour promocional en zonas de la
ciudad o de otras ciudades de alta concentracion
de personas a manera de activacion.



Tacticas

Audiencia popular

Performance Transmilenio:

Activaciones disenadas como experimentos
sociales en audiencias fpisicas muy densas como lo
son el transporte publico y centros de atencion
distrital, estos performaces seran grabados y
empaquetados como contenido digital con el fin de
obtener viralizacion.




Voceadores

1 4 [
Ta Ctl C aS Proponemos componer un contenido impreso
en dos o tres idiomas que esté disenado
especificamente para ser distribuido en puntos

Audiencia turistica v flotante o
de contacto identificados.

= ELPAIS América Colombia Este contenido ademas de
Los turistas europeos contener programacién escogida
tiene un call to action enfocado

En cuanto a turistas europeos, de acuerdo con otro informe de la

Anato y su presidenta, Paula Cortés, optan por viajes que les en la Socializaci()n de la
retribuyan culturalmente, sobre todo con temas como “el origen . . . .

de las culturas”; buscan conocer tradiciones locales y aprender cxperiencia en mOdOS dlgltales-
sobre la historia y riqueza del lugar. En 2023, 648.384 europeos El material debe ser dlStI’lbUldO

llegaron a Colombia, 23% mas que el ano anterior y en lo que va

de 2024, se registra un 13% mas que en el mismo periodo de 2023, en aeropuerto, museos, hOteleS,

186.595 europeos. Entre sus motivos se encuentran turismo,

asistencia a eventos o viajes por negocios. Los paises de donde hO StClS, etC- pOI“ VOCCadOI'eS
provienen con mayor frecuencia son Espana, Francia, Alemania, Cap aces de identiﬁcar e StO S

Paises Bajos, Reino Unido e Italia. .
grupos e interactual con ellos.



Activaciones en centros
comerciales como

Ta’ Ctl c aS experimento social.

Audiencia no consumidora

https:// www.voutube.com/watc
h?v=mKZNrfMwwd4



https://www.youtube.com/watch?v=mKZNrfMwwd4
https://www.youtube.com/watch?v=mKZNrfMwwd4
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